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Der neue 3SC® Trendbericht von Sinus Sociovision liegt vor

Alles, was man liber den Konsum und den soziokultu-
rellen Wandel in Deutschland wissen muss

Mit einer Fille interessanter Informationen wartet der neue 3SC® Trendbericht
auf. So zeigt die aktuelle Ausgabe unter anderem, bei welchen Konsummustern
und Konsumententypen heute noch Absatzpotenziale liegen. Auch beschreibt
er, an welchen Stellen es sich im derzeit eher triben Stimmungsbild der
Deutschen aufzuhellen beginnt. Soziale Aspekte erhalten zum Beispiel wieder
Aufwind gegenlber wirtschaftlichen Belangen. Und: SpaB3 und Unterhaltung
als Dauerzustand - dem kann nur noch knapp jeder Flnfte etwas abgewinnen.
Alte Werte werden neu definiert, man sehnt sich nach Klarheit und Transparenz.
Die Deutschen suchen wieder Bodenhaftung. Eine Zeit des "Re-Grounding" ist
eingelautet, eine Art Besinnungsprozess, der dabei helfen soll, die Komplexitat
des Alltags zu reduzieren.

Mehr lGber dieses Thema erfahren Sie in der nachsten Ausgabe von NAVI-
GATOR. Wer darauf nicht warten will, findet alle Informationen schon heute
in unserem aktuellen 3SC® Trendbericht.

Darin sind auBerdem enthalten:

» Drei mdgliche Szenarien fir die Zukunft: In welcher Gesellschaft wollen
die Deutschen leben ?

« "Die dicken Deutschen ?" - 3SC® zeigt, dass Freude am Essen das Ideal-
gewicht férdert

» Der angebliche Generationenkonflikt: Warum "alt" nicht gleich "alt" ist

e Consumer Activism: Die neue Macht der Verbraucher - wie Verhaltens-
weisen einzelner Individuen kollektiv wirksam werden.
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 Welche Veranderungs- und Anpassungsprozesse an die 6konomische Si-
tuation und den soziokulturellen Wandel zeigen sich in den Sinus-
Milieus®?

Wenn Sie mehr Uber die Trendforschung von Sinus Sociovision wissen méchten,
fragen Sie

Michael Schipperges (Tel: 06221-80 89-21, michael.schipperges@sociovision.de)
oder Cornelia Appel (Tel: 06221-80 89-12, cornelia.appel@sociovision.de).
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