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Bio — gestern und heute

Die Erfolgskarriere von ,,Bio“ in den letzten 20 Jahren und seine kiinftigen Potentiale in der Kommunikation zum
Endverbraucher. 90 Prozent der Haushalte haben 2006 mindestens ein Bio-Produkt gekauft.

chon die ersten Meldungen und

durch Discounter den Zugang zu Bio-

Landbaus eine Grundsatzdebatte

Ressourcen zu gewihrlexs{en Hier

Januar Als Fazit wird fest-  zum Thema ,Okologische Lebens-
2007 zum Thema Bio-Markt verdeut-  gehalten, dass die Akzep Bio- vischen Bk und _ Knigen el Kamplumokn
liche P Produkten all in hoch ist und Profit - di ak-  Rohste Indi
al von .Bio',aber auch einen grofier beinhaltet, Das  tuel e g e e

werdenden Diskussionsbedarf zum
‘Thema Ethik und Profit im heutigen
und kiinftigen Bio-Markt.

Wi die neueste GFK-Studie (Januar
2007) zum Konsum von biologisch
produzierten Lebensmitteln berich-
tet, haben bereits 90 Prozent der
Haushalte in Deutschland mindes-
tens ein Bio-Produkt im Jahr 2006

Produkte im Zeitraum Januar bis Sep-
tember 2006 um 17 Prozent gege
iiber dem Vorjahr gesteigert. Die GFK
hat hier drei Kiufergruppen eruiert:
wProbierkiufer, ,Bewusste” und die

Kemgruppe".

e

Die Probierkiufer* konsumieren
noch reck

aktuelle Vertrauen der Verbraucher

7, veranst
tet durch den BOLW (Bund Okolo-

wasserung des Begiffs Bio-Produkte
bingeviese: da zunchmend Foll

| Die Milieu-Landschaft in Deutschland-West
Anfang der 80er-Jahre

| —— Ohsomc s St

Bio-Produkten
zum Einsatz kommen. Zwar sei es
gelungen, den Begriff,Bio mit Ge-
sundheit zu verkniipfen, aber der
urspriingliche Gedanke der Nach

haltigkeit und des besonders hohen
Qualititsanspruchs sei zum Teil auf
der Strecke geblieben. Hier miisste
eine grofere Differenzierung in der
Kommunikation zum Verbraucher
stattfinden.

Gesellschaftswandel

Die Entwicklung der soziokulturellen
Karriere der Okologie lisst sich be-
sonders gut anhand der Sinus-Mili-
herausgegeben von Sins Socio-
vision GmbH, Gabes

aber iiber die Hilfte der Verbrau-
cher. Die ,Bewussten" kaufen regel-
‘maBig deutlich mehr Bio-Produkte
und stellen ungefahr ein Drittel der
Konsumenten. Zu der ,Kerngruppe®
gehort ungefihr jeder zehnte Haus-
halt m Deulschhml und hier wird

Die Ein-

ausgewiesen werden.

in die Qualitit von Bio-Produkten,
50 heifit es, sollte auch zukiinfiig auf
keinen Fall enttiuscht werden.

kaullorle der ,Kerngruppe* sind die
Klassischen Bio-Geschifte, wobei die
anderen beiden Kaufergruppen cher

Auch sahrigen Internatio-
nalen Griinen Woche im Januar wor-
de das Thema.

gischer Lebensmittelwirtschaft). Hier
hérte man die unterschiedlichsten
Standpunkte zum Thema Bio. Einig-
keit bestand zumindest darin, dass

Probleme hat,

in den 80er-Jahren noch ein Kleines

Schon in der ersten gesamtdeutschen
Milieustudie von 2001 konnte kein
alternatives/dkologisches Leitmilieu
ausgemacht werden. Vielmehr war
damals wie heute Okologie schon
ein Thema, das in allen Milieus meh

Hier gab es am Tag des Okologischen

von Bio-Produkten mit den jetzigen

Tragen kam.
(Weiter auf Seite 2)
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Konsumenten findet sich in den so-

nannten ,Leitmilieus", den ,Post-
materiellen” und den ,Modernen
Performern", Analog zur GEK-Typo-
logie stellen die Postmateriellen die
Kernzielgruppe der Bio-Branche dar.
Hier finden sich die meisten Konsu-
menten wieder,die in Klassischen Bio-
Liden/-Geschiften einkaufen. Aller-
dings werden die Bio-Produkte nicht
nur der Umwelt zuliebe gekauft, hier
spielen zunchmend auch Aspekte wie
Gesundheit, Geschmack und Genuss
eine groe Rolle - man méchte sich
halt rundum ,ichtig gut fihler

bedeutet aber bei Weitem nicht,

OKO-TEST-Magazin
Reichweite (LpA) 2006*
deals itk

B1,B12und £12)auf

dass moderne Kom-
il fremd sind.

Im Gegenteil, sie stellen mit einer
Nutzungsrate des Internets von 75
Prozent die Gruppe, die das Internet
besonders stark nutzt. Hier weist nur
das Milieu der Modernen Performer
eine hohere Nutzerrate mit 88 Prozent

auf. Genau dieses Milieu der Mo-
dernen Performer reprisentiert die
wneuen’” jungen

OKo-TEST.

Siestellen die unkonventionelle Nach-  Zielgruppe momentan noch fremd.

und ausreichend Parkplitze zur Ver-

wuchselite, die am liebsten ihre Bio-

Die Biirgerliche Mitte

i die Bioals Pseudonym fir Fitness,
Energie und persdnliche Power steht.

dieEcke  Bio-Geschift nur Kann, wenn Bio-Produkte,
Kauft, der in der Nahe ihres Arbeits- ~ der Standort attraktiv ist, grofiziigige da dies einem gesellschafilichen Trend
platzes liegt. Bio-Laden sind dieser  Offnungszeiten angeboten werden  entspricht. Peter Stische
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