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Schweizerhabenihre
eigenen Milieus

Seit Juli 2003 sind die schweizerischen Sinus-Milieus auch im Fernsebpanel verfiighar. Die drei

Sprachregionen offenbaren unterschiedliche Wertorientierungen, aber identische Milieustruktu-

ren. Die Fernsebnutzungsmuster zeigen Gemeinsamkeiten und Unterschiede zu Deutschland.

M it Blick auf die drei schweizeri-
schen Sprachregionen lassen
sich eine Reihe von Unterschieden in
der jeweils dominierenden Wertorien-
tierung feststellen. In der Deutsch-
schweiz  dominieren  Leistungsbe-
wausstsein, Selbstvertrauen in die eige-

Sinus-Milieu Schweiz

Seitden 70erJahren hat Sinus Socio-
vision in Deutschland das Zielgrup-
penmodell der Sinus-Milieus entwi-
ckelt, das Menschen zusammenfasst,
die sich in Lebensauffassung und Le-
bensweise dhneln. Ab April 2000
kann auch auf Basis des GfK Fernseh-
panels milieubezogen analysiert
werden. 2002 wurden die Sinus-Mi-
lieus fiir die Schweiz erhoben. Seit

ismus. Neben einer aus-
gepragten Status- und Prestigeorientie-
rung ist allerdings auch ein nicht gerin-
ges MaR an dkologischem und sozia-
lem Bewusstsein in der deutschsprachi-

Entwicklung des Sinus-Milieu-Mo-
dells fiir die Schweiz klar gezeigt, dass
die verschiedenen Mentalititen niche
zur Etablierung regionenspezifischer
Milicumodelle fithren — mit anderen
Worten, die Milieustrukturen sind in
den Sprachregionen identisch, Aller-
dings unterscheidet sich die Grofse ein-
zelner Milieus in den Sprachregionen
zam Teil doch recht erheblich.
Wihrend der prozentuale Anteil
Postmaterieller, der Burgerlichen Mitte
und der Experimentalisten in allen

Juli 2003 sind die Daten auch im IHA  gen Schweiz anzutreffen. Landesteilen vergleichbar ist, sind die

Fernsehpanel verfiigbar. Demgegeniiber ist die Westschweiz — Arrivierten, die Statusorientierten und
geprigt durch  Erlebnisorienticrung,  die Modernen Performer am stirksten
Lebensgenuss und Savoir-vivre, Mehr  in der Deutschschweiz vertreten. Die
als inanderen schweizerischen Landes-  Eskapisten und  Konsumorientierten
teilen wird selbstbewusst eine eigene  Arbeirer haben ihre héchsten Anteile in
regionale Identitit betont, ohne dass  der Westschweiz, die Geni n
dies jedoch zu Abschortungstendenzen  Traditionellen im Tessin,
fithrt - die franzésischsprachigen Kan- Ein Vergleich des schweizerischen
tone zeigen sich generell weltoffen. mit dem deutschen Milicumodell of-

Im italicnischsprachigen Tessin (wie  fenbart auf den ersten Blick grofie
auch in der Westschweiz) besitzt das  strukturelle und inhaltliche Gemein-
Streben nach Status und Prestige eine  samkeiten. Vor allem die jungen Mi-
deutlich geringere Bedeutung. Tradi- lieus — von den leistungsorienticrten
tionelle Werte bezogen auf Arbeits- Modernen Performern, iiber die krea-
ethos, Geschlechterrollen und christli-  tiven Experimentalisten bis zu den
che Ethik bestimmen demgegeniiber SpaB-orientierten Eskapisten —sind na-
deutlich das Alltagsbewusstein  der  hezu identischen Zuschnires. Auch die
Tessiner Bevolkerung, Eine ausgepriig-  Postmateriellen sowie die moderne Un-
te Familienorientierung, das Bediirfnis  terschicht sind in beiden Lindern - be-
nach Harmonie treffen jedoch auf aus-  zogen auf ihre Wertorientierung — sehr
gepriigte Zukunftsiingste, bkonomisch  dhnlich.
wie auch sozial zurtickzufallen. Anders verhiltes sich im traditionel-
Trotz dieser Unterschiede in der len Segment. In der Schweiz teilt sich
Wertorientierung zwischen den drei  dieses in das rraditionelle (Klein-)Biir-
Sprachregionen hat sich jedoch bei der  gerrum und in die reilweise landlich ge-
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Deutsche Privatsender locken Moderne Performer
Milieuspezifische TV-Senderaffinititen in der Deutschschweiz
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pragte traditionelle Arbeiterkultur. In
Deutschland hingegen hat der indus-
trielle Strukturwandel der letzten 20
Jahre zu einem deutlichen Schrumpfen
des traditionellen Arbeitermilieus ge-
fithre, sodass dieses Milieu quasi nicht
mehr existent ist. Demgegentiber fin-
det sich in Deutschland ein gehobenes,
konservatives und humanistisch ge-
priigtes Bildungsbiirgertum, das es in
dieser Weise in der Schweiz nichr gibt.

Der mittlere und gehobene moderne
Mainstream in der Schweiz wird durch
zwei Milieus reprasentiert, namlich
das der Biirgerlichen Mitte sowie der
Statusorienticrten. Wahrend die Biar-
gerliche Mitte auch in Deutschland
vertreten ist und in puncto Lebensstil
identische Ziige aufweist, so ist ein
leistungs- und statusorientierter mo-
derner Mainstream in Deutschland als
eigenstindiges Milieu nicht mehr vor-
handen.

Eine weitere Differenzierung bezieht
sich auf die moderne Elite. Die Arri-
vierten in der Schweiz pflegen, wie ihr
Pendant in Deutschland {Etablierte) ei-
nen  distinguierten  Lebensstil  und
zeichnen sich durch cin modernes
Wirtschaftlichkeits- und Leistungsden-
ken aus. Anders als die Etablierten in
Deutschland sind die Arrivierten je-
doch geprage durch eine starker ge-
nussorientierte Lebensfiithrung
(Savoir-vivre) — mit durchaus postma-
teriellen Anklangen.

B ei emem Vergleich der Fernsehnut-
zung in Deutschland und der
Deutschschweiz zeigen sich nicht nur
Divergenzen in der Nutzungsdauer -
durchschnittlich 217 gegeniiber 147
Minuten pro Tag -, sondern auch Mi-
licuunterschiede. Die hichste Nui-
zungsrate liegt im traditionellen Main-
stream sowie in der modernen Unter-
schicht vor. Demgegeniiber weisen die
jiingeren, mobilen und nach Bildung
gehobenen Milieus eine unterdurch-
schnirtliche TV-Nutzung auf.

Diese Struktur findet sich auch im
Wesentlichen in der Deutschschweiz
wieder. Dic intensivste Fernschnut-
zung ist hier bei den Traditionell-Biir-
gerlichen sowie den Konsumorientier-
ten Arbeitern zu verzeichnen. Die Post-
matericllen und die Experimentalisten
stechen am Ende der Nutzungsskala.
Die Modernen Performer weisen aller-
dings in der Schweiz eine durchschnitt-
liche Nutzungsintensitit auf.

uch die Senderaffinititen in der

Deutschschweiz und in Deutsch-
land zeigen aus der Milieuperspektive
ein schr dhnliches Bild. SF 1 rekrutiert
seine Seherschaft vor allem aus den tra-
ditionellen Milieus, den Statusorien-
tierten sowie den  Postmateriellen.
Deutlich unterreprasentiert sind alle
modernen, jingeren Milieus. Diese
Milieustruktur findet sich auch in
Deutschland bei ARD und ZDF SF 2
erreicht im Vergleich zu SF 1 die mo-
dernen Milieus besser, die traditionel-
len Milieus haben jedoch gleichzeitig
leicht an Bedeutung verloren.

Uber ein sehr spitzes, pointiertes Mi-
lieuprofil verfiigt Pro Sieben in beiden
Landern. Die hochste Senderaffinitit
zeige sich bei den Experimentalisten,
gefolgt von den Modernen Performern
sowie den Eskapisten/Hedonisten.
RTL weist in der Deutschschweiz und
in Deutschland ein vergleichbares Mi-
lieuprofil auf. Geringe Affinititswerte
hei den traditionellen Milieus und den
Postmateriellen treffen auf eine grofe-
re Attrakrivitit im modernen Main-
stream und bei den jungen Milieus -
bei den Lerzteren jedoch nicht so stark
ausgepragt wie bei Pro Sieben. Sar 1
n beiden Lindern eine in etwa
dhnliche Milicustrukrur wie RTL, wo-
bei das Milieuprofil in der Deutsch-
schweiz erwas stirker von den jungen,
modernen Milieus geprigt ist.

Der Autor Wolfgang Pliger ist Direk-
tor fiir Forschung und Beratung bei Si-
nus Sociovision in Heidelberg.




