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Milieu-Studie empfiehlt der Kirche zielgenaue Verkiindigung, um erfolgreich sein zu kénnen

Von Michael Dorndorf *

Soziale Milieus zielgerichtet
ansprechen, um ein Produkt
besser verkaufen zu kénnen,
ist gdngige Praxis jedes erfolg-
reichen Unternehmens. Kann
die Kirche davon lernen?

Experten haben darauf eine Ant-
wort gesucht und Vorschldge un-
terbreitet, wie christlicher Glaube
den Menschen in ihren unter-
schiedlichen Lebenswelten iiber-
zeugend vermittelt werden kann.
Sie sind im Milieuhandbuch ,,Reli-
gitse und kirchliche Orientierun-
gen zusammengefasst,

Diese Studie hat die Heidelber-
ger ,Sinus Sociovision GmbH" in
Zusammenarbeit mit der Miinch-
ner ,Medien Dienstleistung
GmbH"“ im Auftrag der Deutschen
Bischofskonferenz erarbeitet.
Ausgangspunkt der Uberlegun-
genbildete die Uberzeugung, dass
die katholische Kirche, so sie denn
eine Volkskirche im besten Sin-
ne sein wolle, die Menschen, ihre
Wertvorstellungen - und - Befind-
lichkeiten besser verstehen miis-
se, um sie iiberhaupt erreichen zu
konnen.

Noch hafte der Kirche das
Image an, unbeweglich zu sein,
so die Studie. Dramatisch sei der
Befund, dass man Kirche in der
Gesellschaft jenseits der loyalen
Kirchganger und Klischees (,Al-
tes Muttchen) schlichtweg nicht
wahrnehme. Sie sei fiir viele, die
nicht nahe bei der Kirche stiinden,
im Alltag nicht sichtbar. Somit ha-
be die Kirche vor allem ein Kom-
munikationsproblem: Schwierig-
keiten, ihre Botschaft zielgenau,
also milieugerecht, zu vermitteln.
Darauf will dieses Handbuch auf-

merksam machen. Das Heidelber-
ger Sinus-Institut geht in seiner
Studie davon aus, dass die Bun-
desbiirger zehn idealtypischen
Milieus zugeordnet werden kon-
nen, in denen auch Katholiken,
wenn auch in sehr unterschiedli-
cher Stirke, anzutreffen seien.

Denken und Lebensstil der
der Menschen kennen lernen

Das beginnt mit , Traditionsver-

wurzelten“und , Biirgerlicher Mit-
te", die den Kern der Gemeinde
bilden und das Personal fiir Rite
und Vorstdnde stellen, und reicht
bis zu , Experimentalisten”, die ihr
Leben ausprobieren und mit der
biirgerlichen Gemeinde nichts zu
tun haben méchten. Als weitere
Milieus nennt die Studie ,Kon-
servative“, , DDR-Nostalgische®,
JKonsummaterialisten®, , Postma-
terielle®, ,Etablierte“, ,Moderne
Performer” und , Hedonisten“.
Nun komme es darauf an, den
Menschen ein ihrer jeweiligen
Milieu-Zugehorigkeit entspre-

chendes pastorales ‘Angebot zu

machen. Fiir die ,Postmateriel-
len® wird beispielsweise vorge-
schlagen, eine Individualisierung
der Gottesdienstbiicher auf Ge-
meindeebene vorzunehmen und
die Gemeinde auch als Forum fiir
aktuelle Themen von Religion und
Kirche heute zu nutzen.

‘Das Fazit aller Uberlegungen:
Ziel kirchlichen Handelns kon-
ne es nicht sein, die Menschen
einfach in den eigenen Bereich

- hineinholen zu wollen, sondern

sie miisse sich vielmehr zu den
Menschen begeben, um ihre Le-
bensstile und ihr Denken kennen
zu lernen.

> SEITEN 2 UND 3

mmerhin Interesse an der Kirche.Teilnehmer beim
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Skeptische Blice, aberi
Okumenischen Kirchentag in Berlin 2003.






