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SINUS:
Inhalte des Infopakets ,,Nachhaltigkeit in den Sinus-Milieus*

Alle Informationen wurden fiir jedes Sinus-Milieu separat aufbereitet

: Zukunftsoptimismus : Nachhaltigkeit & Mobilitat

: Einstellungen zu Nachhaltigkeit : Nutzung von Verkehrsmitteln

i zu Natur und Umgang mit dem Thema gegenwartig und in Zukunft

: Besitz und Nutzung eigener PKW
: Verzicht auf eigenes Auto
: Autos mit alternativem Antrieb

: zu nachhaltigem Konsum
: Nachhaltigkeits-Collage pro Milieu

: Erndhrungsstil

: Nachhaltigkeit & Finanzen + Einstellung zum Tempolimit

: Nachhaltige Finanzen / Banken
: Wichtige Aspekte : Wichtige Aspekte
: Zahlungsbereitschaft

: Nachhaltigkeit & Reisen

: Regionalitat
: Bedeutung & Interesse
: Wichtigkeit nach Produktkategorien




SINUS:
Optimistischer Blick in die eigene Zukunft nimmt wieder leicht zu

In der deutschen Bevélkerung

Ganz allgemein gesprochen, schauen Sie eher optimistisch oder eher pessimistisch in die Zukunft? (in %)

Veranderungen Sehr optimistisch Eher optimistisch _ Sehr pessimistisch

Marz 2020 Mai 2020

Sehr pessimistisch Sehr optimistisch Sehr pessimistisch Sehr optimistisch

| qb

Eher optimistisch
]

Eher optimistisch
]

Eher pessimistisch { Eher pessimistisch [

Quelle: SINUS-Institut: Standardisierte Online-Befragung, reprasentativ fiir die deutsche Bevolkerung ab 18 Jahren, Befragungszeitraum: 27.03. — 30.03.2020 und 14.05. — 22.05.2020 DD



SINUS:

67% der Deutschen schauen (eher) positiv in ihre Zukunft

Am stdrksten gestiegen ist der Optimismus im Milieu der Expeditiven.

Ganz allgemein gesprochen, schauen Sie eher optimistisch oder eher pessimistisch in die Zukunft? (in %)
— Antwort: Sehr optimistisch / eher optimistisch (67% in der Gesamtbevélkerung)

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

>

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Soziale Lage

Grundorientierung

Traditionelle
69% (+16)

Liberal-
Intellektuelle

80% (+15)

Konservativ-
Etablierte
77% (+15)

Sozialokologische
64% (+7)

Performer
83% (+13)

Expeditive
79% (+27)

Adaptiv-

Pragmatische

Biirgerliche
Mitte
64% (+4)

Prekare
32% (+2)

> B - Gberdurchschnittlich [

63% (+4)

Hedonisten
66% (+5)

D =67%
© SINUS 2020

= durchschnittlich 1 = unterdurchschnittlich

Was sind die Sinus-Milieus®?

Die Sinus-Milieus® sind eine Gesellschafts- und
Zielgruppentypologie, die Menschen nach
Grundorientierung und sozialer Lage in
»Gruppen Gleichgesinnter” zusammenfasst.

Ergebnisse nach Soziodemografie
(Sehr / eher optimistisch)

Festhalten Bewahren

Tradition

Quelle: SINUS-Institut; Standardisierte Online-Befragung mit 1.004 Befragten, reprasentativ fiir die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020

Haben & Geniefien Sein & Verdndern

Modernisierung / Individualisierung

Machen & Erleben Grenzen liberwinden

Neuorientierung

in %
GESAMT 67 (+9)
L . 67 (+7) ..
Frauen 68 (+12)
bis29dahre e 81(+13)
30bisa8Jahre 65(+8) .
lber 50 Jahre 65 (+12)
NiedrigeBildung e 63 (+10)
Mittlere Bildung 66(+9) ...
Hohere Bildung 73 (+11)
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SINUS:
Nahe zu Nachhaltigkeit und Grundeinstellung
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Grundorientierung [
Festhalten Bewahren Haben & Geniefsen Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen liberwinden
Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung

Quelle: SINUS-Institut
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SINUS:

Nahe zu Nachhaltigkeit und Grundeinstellung

Einige Hotels und Unterkiinfte méchten nachhaltig und klimaneutral sein. Wofilir waren Sie bereit, mehr zu bezahlen? (in %)

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Blick auf

Fortschrittslogik

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Soziale Lage

T —
Natur als Kulturgut ==

Verantwortung

; ,Danke,

liebe Rewe, Edeka,
Lidl, Aldi, dm und Co,
dass ihr so viel
Werbung fiir

/

nder soliten sich nichtum =
Bio-Pionier seit 1974 —_

Grundorientierung [
Bioprodukte macht. -
Festhalten Bewahren Haben & Gen.,.... et ot e
Tradition Modernisierung / Individualisierung ‘ Neuorientierung

Quelle: SINUS-Institut: Standardisierte Online-Befragung mit 1.012 Befragten, reprasentativ flr die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020
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SINUS:
Einstellungen zu Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz

In der deutschen Bevélkerung

Auf dieser Liste stehen Meinungen zum Thema Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz. Sagen Sie mir bitte anhand dieser Skala, inwieweit diese Meinungen und Ansichten fiir Sie
personlich zutreffen. (in %)

M Trifft voll und ganz zu Trifft eherzu  m Trifft eher nicht zu W Trifft Gberhaupt nicht zu

Jeder Einzelne muss seinen personlichen Beitrag zu
Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz leisten

|
D
B
(o)}
I

Ich bin dafir, dass die Politik in Deutschland Umwelt-
und Klimaschutz vor wirtschaftliche Interessen stellt

N
o
o
(]
'—\
o

[ [
S
(0}

Ich habe in den letzten 12 Monaten mein Verhalten
bewusst verandert, um nachhaltiger zu leben.

IS
S
(O}
=
N

Ich lebe schon lange bewusst nachhaltig.

Es gibt in Deutschland wichtigere Probleme als den
Klimawandel.

Y
(e)]
w
(o]
=
N

Ich bin bereit, flir klimaneutrale Produkte mehr Geld zu
bezahlen.

N
W
~N

Der Mensch ist nicht schuld am Klimawandel.

Ich sehe nicht ein, mein Verhalten heute zu verandern,
flr etwas, das eventuell in der Zukunft passiert.

I
=
~N
i \
B

17 37

Quelle: SINUS-Institut; Standardisierte Online-Befragung mit 1.012 Befragten, reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020 DD



SINUS:
Einstellungen zu Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz

In der deutschen Bevélkerung

Auf dieser Liste stehen Meinungen zum Thema Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz. Sagen Sie mir bitte anhand dieser Skala, inwieweit diese Meinungen und Ansichten fiir Sie
personlich zutreffen. (in %)

m Trifft voll und ganz zu Trifft eherzu = Trifft eher nicht zu B Trifft Gberhaupt nicht zu

Jeder Einzelne muss seinen personlichen Beitrag zu
Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz leisten

Ich bin dafir, dass die Politik in Deutschland Umwelt-
und Klimaschutz vor wirtschaftliche Interessen stellt

Ich habe in den letzten 12 Monaten mein Verha Liberal-

.. . Intellektuelle
bewusst verandert, um nachhal 20% Performer Ergebnisse nach Soziodemografie

Konservativ- 25% (Trifft voll und ganz zu)
Etablierte

11% Sozialokologische 339
209% ° GESAMT 20

Adaptiv- Manner 19

Pragmatische Frauen 22
18%

Ich lebe schon lange by Expeditive in %

Es gibt in Deutschland wichtige

Biirgerliche

Ich bin bereit, flir klimaneutrale B Mitte bis 29 Jahre 26
18% 30bis 49Jahre 19

. . ' Hedonisten Uber 50 20

Der Mensch ist nicht sc 27% Niedrige Bildung 50
Prekire

. . . .. Mittlere Bildun 16

Hohere Bildung 25

flr etwas, das eventuell in der Zukunft passié

Quelle: SINUS-Institut; Standardisierte Online-Befragung mit 1.012 Befragten, reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020 DD



SINUS:
Einstellungen zu Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz

In der deutschen Bevélkerung

Auf dieser Liste stehen Meinungen zum Thema Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz. Sagen Sie mir bitte anhand dieser Skala, inwieweit diese Meinungen und Ansichten fiir Sie
personlich zutreffen. (in %)

M Trifft voll und ganz zu Trifft eherzu  m Trifft eher nicht zu W Trifft Gberhaupt nicht zu

Jeder Einzelne muss seinen personlichen Beitrag zu
Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz leisten

Ich bin dafir, dass die Politik in Deutschland Umwelt-
und Klimaschutz vor wirtschaftliche Interessen stellt

Ich habe in den letzten 12 Monaten mein Verhalten

bewusst verdndert, um nachhaltiger zu leben. SRS
Intellektuelle
Ergebnisse nach Soziodemografie 58% Performer
Ich lebe schon lar (Trifft voll und ganz zu / Trifft eher zu) Konservativ- 68%
. Etablierte Expeditive
in % 66% Sozialokologische

Es gibt in Deutschland wichf 69%

GESAMT 59 63%
Manner 26 Adaptiv-

Ich bin bereit, fir klimaneutrale| Frauen A, Biirgerliche ngrg::sche
- Mitte -
30bis 49 Jahre 60 46%

Der Mensch ist nicht § -

[]l:-:e-r 50 58 < Hedonisten
. . . 60%
. . . Niedrige Bildun 56
.. Mittlere Bildung 61 43%
Hohere Bildung 60

Quelle: SINUS-Institut; Standardisierte Online-Befragung mit 1.012 Befragten, reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020 DD@



sInus:
Eigener Beitrag zu nachhaltigem Konsum

Im Folgenden geht es um das Thema Konsum. Bitte geben Sie an, ob Sie
immer auf die genannten Aspekte achten, manchmal, selten oder nie.
Ich...

: ...kauferegionale Lebensmittel
: ... kaufe Bio-Lebensmittel
.. kaufe fair produzierte Lebensmittel
: ...verzichte auf Fleisch bzw. tierische Produkte (Eier, Milch) bzw. schrénke meinen Konsum ein
.. kaufe moglichst plastikfrei ein bzw. verzichte auf Einwegprodukte (z.B. durch eigene Taschen/Mehrweg-Verpackungen)
.. boykottiere Firmen, die sich umweltschadlich verhalten
.. kaufe bewusst Produkte, die bei ihrer Herstellung und Nutzung die Umwelt moéglichst gering belastet
..konsumiere insgesamt weniger
.. kaufe fair produzierte Kleidung
..bewege mich bewusst umweltfreundlich fort (zu FuR, Fahrrad, 6ffentlicher Nahverkehr
.. kaufe Kleidung, die keine Schadstoffe enthalt
.. kaufe Kosmetik- und Pflegeprodukte, die nicht an Tieren getestet wurden
.. kaufe Kosmetik- und Pflegeprodukte, in denen kein Mikroplastik enthalten ist
: ...ersetze Elektrogerdte bewusst erst dann, wenn sie nicht mehr repariert werden kénnen

.. kaufe Elektrogerate mit einem niedrigen Energieverbrauch, auch wenn diese teurer sind



SINUS:

-:Cu):-
Bedeutung von und Interesse an Regionalitat ii}
Alle Befragte (in %) -

Was verstehen Sie unter ,regionalen Produkten”? Interesse an Regionalitat bzw. regionalen Produkten

Uberhaupt nicht interessant

Sehr interessant

Eher nicht interessan

EU Deutschland  Bundesland nahere
Umkreis

Eher interessant

Quelle: SINUS-Institut: Standardisierte Online-Befragung mit 1.012 Befragten, reprasentativ flr die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020 [ [x][z]



SINUS:

Bedeutung von und Interesse an Regionalitat

Alle Befragte (in %)

Adaptiv-Pragmatisches Milieu

Bedeutung von und Interesse an Regionalitdt (in &)

Wias verstehen Sie unter regionalen Pradukten”?

46
1

EU Deutschland  Bundesland nahere
Urnkrais

Interesse an Regienalitit bow. regionalen Produkeen

Uberhaupt nicht interessant

her nicht interessant

Sehr interessant

........................ Eher interessant

D'I Gesamt Intaresse = 55%

l//
\

Sozialokologisches Milieu
Bedeutung von und Interesse an Regionalitdt (in &)

Wizs verstehen Sie unter regionalen Produkten™? Interesse an Regienalitit bew. regionalen Produkten

Uberhaupt nicht interessant

Eher nicht interessant Sehr interessant

Teils teils

1 3

EU Deutschland  Bundesland nahere
Urnkreais

Eher interessant

D'I Gesamt Intaresse = 55%

Quelle: SINUS-Institut: Standardisierte Online-Befragung mit 1.012 Befragten, reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020 D



SINUS:

Besitz und Nutzung eigenes Auto foﬁ—@; o’

Alle Befragte (in %
gte (in %) Vorstellbar, ganzlich auf das Auto

Besitz eines Autos Vorstellbar, Auto weniger zu nutzen zu verzichten

Habe kein eigenes Auto
Nutze kein Auto L T Auf jeden Fall

Auf jeden Fall

Nein

Ja, eins
—

Auf keinen Fall

L

Vielleicht
Auf keinen

Rl

Vielleicht
Ja, mehrere

Eher nicht Eher nicht

Quelle: SINUS-Institut: Standardisierte Online-Befragung mit 1.012 Befragten, reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020 |:|



SINUS:

Besitz und Nutzung eigenes Auto

Alle Befragte (in %)

Vorstellbar, Auto weniger zu nutzen

Nutze kein Auto

Aufjeden Fall

Auf keinen

Rl

Eher nicht |

Vielleicht

Griinde, warum man auf ein eigenes Auto verzichten kénnte (in %)

oy
Basis: n= 440; Autoist verzichtbar M EPE | Gesamtbevdlkerung

Ich méchte die Umwelt schonen

Es gibt immer mehr Einschriankungen fur das Auto wie Fahrverbote /
Park- bzw. Halteverbot

Man kommt mit dem Auto nicht so schnell voran (Baustellen,
Fahrverbote, Parkplatzsituation)

8,
fuiy

Quelle: SINUS-Institut: Standardisierte Online-Befragung mit 1.012 Befragten, reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 74 Jahren, Befragungszeitraum: 14.05. — 22.05.2020 DE



SINUS:

SINUS Infopaket ,,Nach

Nahere Informationen

Naima Wisniewski
naima.wisniewski@sinus-institut.de

Franziska Jurczok
franziska.jurczok@sinus-institut.de

SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH
Adenauerplatz 1, D-69115 Heidelberg

Telefon: +49 6221 8089-0
E-Mail: infopakete@sinus-institut.de

naltigkeit

Inhalt:

: Zukunftsoptimismus
Einstellungen zu Nachhaltigkeit
Nachhaltigkeit & Finanzen

: Nachhaltigkeit & Mobilitat

: Nachhaltigkeit & Reisen
Regionalitat

Kostenfreies Webinar:

: 18. September 2020, 10 Uhr
30. September 2020, 11.30 Uhr

: Anmeldung erforderlich tiber
info@sinus-institut.de

Preise [ Konditionen:

SINUS Infopaket ,,Nachhaltig keit*

: Preis Infopaket mit Webinar-Teilnahme:

1.050 Euro

: Preis Infopaket ohne Webinar-
Teilnahme:
1.150 Euro

Calls]
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SINUS Markt- und Sozialforschung
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https://www.youtube.com/channel/UCozU8cHLJqn-lQvCfnvwFQg
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