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® Die Sinus-Milieus liefern ein
wirklichkeitsgetreues Bild der real
existierenden Vielfalt in der Gesellschaft,
indem sie die Befindlichkeiten und
Orientierungen der Menschen, ihre Werte,
Lebensziele, Lebensstile und Einstellungen

sowie ihre soziale Lage vor dem Hintergrund des

soziokulturellen Wandels genau beschreiben.

Mit den Sinus-Milieus kann man die
Lebenswelten der Menschen ,von innen
heraus” verstehen, gleichsam in sie
,eintauchen”.

konnen. Und es wird deutlich, welche
Zielgruppen die Zukunft bestimmen.

Mit den Sinus-Milieus versteht man, was die
Menschen bewegt und wie sie bewegt werden
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Grundorientierung
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Haben & Geniessen

In Klammern: Verdnderung seit 2013
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Insgesamt ist die Schweizer Gesells.chaf’f
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Die Angehdrigen des Milieus der Arrivierten
Vor allem nahegelegene Reiseziele, wie die Schweiz un

60% planen eine Ferienreise im nachsten Jahr
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Bewahren Haben & Geniessen Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen liberwinden

Tradition Modernisierung / Individualisierung

Neuorientierung

sind die aktivsten ,,Urlauber
d Deutschland stehen da

bei auf der Liste ganz oben

9%

ca. 581.000

Ja, mindestens eine Ferienreise

83

In den ndchsten 12 Monaten geplant

60

Ja, mindestens eine Kurzreise

Italien

*
Reiseziele in den nachsten 24 Monaten % ARI % Bev.
(gereiht nach % Bev.)

Schweiz

31 26
Deutschland 38 22
Spanien 24 20
Frankreich 32 19
USA, Kanada 26 18
Asien 17 15
Osterreich 20 13
Griechenland 11 12
GroRbritannien, Irland 15 12

© SINUS 2019



Die experimenti

N

Digitale Kosmopoliten

erfreudige, weltoffene,

i Auf der Suche nach vielfaltigen Erfahrungen,
Selbstverwirklichung und
Personlichkeitswachstum

Herausfordernde, kreative bzw. sinnvolle
Arbeit;
Geld ist kein primarer Motivator

Spontaneitét, keine Routinen; flexible
Handhabung
von Prinzipien

i Stark ausgepragter Individualismus; starkes

Streben nach Freiheit; gegen
Fundamentalismus, Intoleranz
und Bevormundung

Offenheit gegeniiber anderen Lebensformen
und Kulturen; digital weltweit vernetzt

s® Schweiz
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digital gepragte Avant

garde istam mobilsten
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der Adaptiv—Pragmatischen

. .
e mit hoher Kaufkraft und ausgepragter Markenaffinita

Sinus-Milieu '
Die junge pragmatische Mitt

Ausgepragte Etablierungstendenz, Streben Bev. % Erhéhte Zahlbereitschaft (index)
nach Verankerung, Zugehorigkeit, materieller
und emotionaler Sicherheit Zahlungsbereitschaftsindex [ 126
37% 109
Enge Familienbindung, Trennung von Arbeit 1
- L L 31% 98
und Freizeit; Geld-motiviert, kein intrinsisches 4
Leistungsethos 24% i 153
. . 22% 144
F 44% w 56% Wunsch nach Spass, Unterhaltung, Konsum — 19% ] 137
ohne Uber die Strange zu schlagen 19% 159
e i Abgrenzung gegentber Verlierern und Rand- 18% | 148
gruppen, teilweise chauvinistische Tendenzen 16% 224
S 5100CHF :
; - 12% | 134
! Sprachregion 12% 207
Alter im Durchschnitt 36,2 Jahre i ., ) 129% 80 .
i eutschschweiz .
16-29Jah
ahre |EAN| ! 87% 12% 42 |
30-39 Jahre [NEE|IN ! Romandi :70% 11% 92
40-49 Jahre JEEN| i 8% =] = 11% 76 1
I Gesamtbev.: 26% -
50-59Jahre 181 | ! 59% 10% 88
60-75 Jahre |8 l i Gesamtbev.: 5% 10% 7 112
Familienstand i Migration 10% 105
1
Ledig — . Kein Migrations- _I 9% _ 106
. 148
In Partnerschaft _ i hintergrund 6% |
Selbst zugewandert -
Verheiratet | 24 l : . l
. | Eltern(-teil)
Geschieden - : zugewandert
1
1

Markenbeachtung (Index) Bev. %

h 122 Markenaffinitdtsindex
Urlaub und Reisen 119 7%
Lebensmittel 97 1 16%
Computer 1 116 34%
Smartphone, Tablet 1 123 37%
Schuhe o125 20%
Auto 1 122 29%
Kleidung/Mode 40 1 16%
Unterhaltungselektronik 1 130 23%
Kosmetik / Parfim : 139 18%
Wohnmabel i 147 5%
Haushaltsgrogerate i 142 19%
Uhren | 103 20%
Schokolade ] 116 16%
Sportartikel 40 i 14%
Wein / Champagner ] 141 12%
Schmuck i 239 9%
Haushaltskleingerate i 218 12%
Kiichenmébel und -gerite ] 227 9%
Handtaschen ] 142 8%
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® gchweiz

Sinus-Milieu der Gehoben-Biirgerlichen

Gemeinsam mit dem Milieu der Arrivierten

: « Aktualisierung 2019
Previews‘ der

die wichtigste Zielgruppe im

Die statusbewusste
Mitte mit traditionell-
biirgerlichem Lebensstil

Selbstbild (Ich-Bild)
Wohlinstallierte, gehobene Mitte

Gut-burgerlicher Lebensstil, Streben nach
Wohlstand, sich ab und zu etwas leisten/génnen

Menschen, die gebraucht werden und etwas
Nutzliches tun: Motor der Gesellschaft
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| RegelmiBig |  Gelegentlich

Geh oben—Bﬁri erfichein %
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Geldspende —( — — —( — —( —( —( —( —( —( — — — — — — — — — — — — — —— ——— — — — — — — — —
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Zeitspende

Gesamtstichprobe in %
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Sinus-Milieus

Aktualisiertes Infopaket 2019 fir die

Verfiigbare Reports:

: Basisreport

— Soziodemographie
Alltags(er)leben, Werte und Lebensstil
Wohnsituation & Wohnwelten
Freizeitverhalten
- Mediennutzung

: Zusatzkapitel |
-~ Mobilitat
— Ferien & Reisen
: Zusatzkapitel Il
- Spenden & Wohltatigkeitsorganisationen

: Zusatzkapitel Il
— Banken und Versicherungen

: Zusatzkapitel IV
— Markenbewusstsein und Einkaufsverhalten
- Energie

Preise:

: Basisreport:

2.200 Fr. /1.950 €

: Basisreport + 1 Zusatzkapitel

2.830 Fr. / 2.500 €

: Basisreport + 2 Zusatzkapitel

3.330 Fr. / 2.940 €

: Basisreport + 3 Zusatzkapitel

3.730 Fr. / 3.290 €

: Basisreport + 4 Zusatzkapitel

4.050 Fr. /3.570 €

Schweiz

Nahere Informationen

Naima Wisniewski

SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH
Adenauerplatz 1, D-69115 Heidelberg

Telefon: +49 6221 8089-0
E-Mail: infopakete@sinus-institut.de
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