2. Marz 2026

Pressegrafiken:
Deutscher Reisemarkt & die

Fernstrecke Ost YouGov' <

SINUS:

Daten von YouGov und dem SINUS-Institut



YouGov
sinus:

Fernstrecke Ost: ein Zielgebiet, unterschiedliche Reise-Motive

YouGov Shopper

Reisen in Mio.: Fernstrecke Fernstrecke Ost auf einen Blick

TJ 23/24 _ 3.589 | 2 4 @ Mehrheitlich 1-2-Personen-Haushalte

@ Single- & Paarurlaube

#1 Vietnam | #2 Japan | #3 Indonesien

rdurchschnittlich haufig nach Fernost reisen:
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»Hauptsache warm, entspannt

Expeditive # Pragmatische

| E Stadtereise '@ Familienurlaub
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Fernost eintauchen:
beeindruckende Landschaften,
authentische Eindrucke, gutes
Essen — eine Reise, die mich aus
dem Alltag holt und nachhaltig
bereichert”

»Fernost will ich intensiv »Wenn wir so weit fliegen, dann

erleben: pulsierende Metropolen, fiir eine echte Auszeit: Quality-

aulergewdhnliche Perspektiven — time mit der Familie, neue Energie

und das Ganze bitte als tanken und das ganze vor allem

individuelles Erlebnis.” gut organisiert mit dem richtigen
Mal an Komfort.*

und eine gute Zeit. Sonne, Pool,
gutes Essen — ich will im Urlaub
genielden, spontan sein und tun,
worauf ich in diesem Moment Lust
habe.”

Quelle: DE YouGov Shopper Travel & Mobility | Basis: Mehrtagige Urlaubs- & Privatreisen | Reisen in Mio, Fernstrecke Ost | TJ 24/25 | VA-Rate TJ 24/25 vs. Vorjahr



Sinus-Milieus® @ YouGov Shopper Panels

Fernost-Reisen im Spannungsfeld sozialer Milieus:
Eriebnis, Komfort oder Authentizitat

Soziale Lage

l

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung

=>

Konservativ-
Gehobenes
Milieu
1,6% (Ix 87)

Nostalgisch-
Traditionelles Burgerliches
Milieu Milieu
1,0% 1,7% (Ix 96)
(Ix 57)

Prekares Milieu

Postmaterielles Milieu der
Milieu Performer
1,4% (Ix 76) 1,7% (Ix 95)

Adaptiv-
Pragmatische
Mitte
2,4% (Ix 134)

Konsum-
Hedonistisches
Milieu
2,1% (Ix 117)

1,7% (Ix 95)

Tradition Modernisierung

Uberreprasentiert
(Index >115)

Expeditives
Milieu
2,4% (Ix 133)

Neo-
Okologisches
Milieu
2,8% (Ix 155)

Neuorientierung

Quelle: DE YouGov Shopper Travel & Mobility | Basis: Mehrtagige Urlaubs- & Privatreisen TJ 24/25 | Anteile Fernostreisen (Reisen in %) | Ix = Index Fernost-Reisen vs. Reisen Total
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lhr Kontakt zu uns

Anne-Kathrin Sonnenberg
PR Lead Mainland Europe

T +49 221 42061 — 444
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